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Ver aquí spot
Descargar aquí imagen en alta
Juver estrena un nuevo spot que pone en valor que sus zumos se piden “por sabor”
· El anuncio destaca su principal atributo -el sabor— y lo integra en situaciones cotidianas con las que se identifica cualquier consumidor
· La campaña incluye piezas de 30”, 10” y 5”, con presencia en televisión y plataformas digitales (CTV, VOD y video online)
Murcia, 10  de febrero de 2026. Juver Alimentación, referente en la producción de zumos y néctares de frutas con más de 60 años de historia, presenta su nuevo spot publicitario. En esta ocasión, la campaña recupera su famoso jingle y apuesta por un enfoque creativo simple, reconocible y altamente memorable, elevando el sabor a protagonista absoluto.
Bajo una idea tan cotidiana como universal, el spot parte de una reflexión que todos aprendimos desde pequeños: “¿Cómo se piden las cosas? Por favor”. Así, la compañía da a este mantra un giro con un guiño que conecta directamente con el producto: “¿Cómo se pide Juver? Por sabor”.
La pieza despliega una serie de situaciones, personajes y momentos de consumo en los que los protagonistas piden un Juver… ¡por sabor! De este modo, el spot transmite de forma clara y natural el mensaje de la campaña: cuando eliges un Juver, se pide por sabor. Así, la marca pone en valor su principal atributo -el sabor- en momentos cotidianos con los que cualquier consumidor puede identificarse.
“Con este spot queríamos encontrar una forma muy directa y memorable de decir lo que más nos define: el sabor. Una idea que se entiende en segundos, se recuerda al instante y que, además, nos permite estar en la vida real de la gente, en sus momentos cotidianos, de una forma muy natural”, explica Joaquín Jiménez, director de Marketing de Juver.
Con este lanzamiento, Juver consolida una línea creativa desarrollada por su agencia, Básico Comunicación, enfocada en construir notoriedad desde ideas simples y contundentes, manteniendo el sabor como territorio estratégico de marca.
Por su parte, Gustavo Montoro, director creativo de Básico Comunicación, señala: “La sencillez del concepto nos permite conectar rápidamente con los consumidores y reforzar el posicionamiento clave de la marca y su principal valor diferencial”.
Una estrategia de comunicación integral
La campaña se estrena el martes 10 de febrero con un plan de medios integrado que combina presencia en televisión y entornos digitales para maximizar el alcance y tendrá una duración inicial de cinco semanas en esta oleada.
En televisión, Juver estará presente en Atresmedia y Mediaset España, con emisión tanto en prime time como en day time y un mix de piezas de 30”, 10” y 5”, además de formatos de alto impacto como Screen Sweep y un refuerzo en TVCanarias.
En el entorno digital, la campaña se desplegará en plataformas premium como Netflix y Prime Video, y reforzará su cobertura multipantalla a través de YouTube y Vidoomy.
Además, contará con una campaña intensiva en redes sociales, apoyada en sus embajadores de marca, creadores de contenido, influencers y colaboradores habituales, así como en sus patrocinios.
Sobre Juver:
Con más de seis décadas de trayectoria en el sector, Juver se destaca como una de las principales empresas de zumos en España. Desde su fundación en 1962, la marca ha consolidado su posición mediante una amplia variedad de productos que recogen la esencia de la innovación y la calidad, superando las expectativas del mercado con creaciones únicas y sabores distintivos.
Esta asociación estratégica subraya el compromiso de Juver con la calidad, la innovación y la sostenibilidad en la producción de zumos, al tiempo que refuerza su posición como actor destacado en el mercado español.
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